
Табела 5.2 Спецификација предмета  
Студијски програм/студијски програми: Интегрисане академске студије медицине 

Врста и ниво студија: Студије првог и другог степена 

Назив предмета: Мaс медијске кампање у промоцији здравља 

Наставник Шантрић Милићевић Милена; Терзић-Шупић Зорица; Бјеговић-Микановић Весна; 

Вуковић Дејана; Матејић, Бојана; Јовић-Вранеш Александра; Ђикановић Босиљка; Јанковић Јанко; 

Стаменковић Жељка; Тодоровић Јована; Мандић-Рајчевић Стефан; Стевановић Александар; 

Сотировић Ивана. 

Статус предмета: изборни 

Број ЕСПБ: 2 

Услов: положени сви испити из треће године 

Циљ предмета 

Основни циљ предмета је да упозна студенте са: а) Најважнијим теоријама и моделима који 

представљају основу савремених комуникација за здравље б) стратегијама планирања и развоја мас 

медијских кампања у области промоције здравља.   

Исход предмета  

Знање стечено у току наставе на предмету Мас медијске кампање у промоцији здравља омогућава 

студенту медицине да: а) Планира и дизајнира кампање у области промоције здравља; б) Развија и 

тестира поруке и материјале за кампању у промоцији здравља; в) Прати и евалуира мас медијске 

кампање у промоцији здравља. 

Садржај предмета:  

Теоријска настава: Улога комуникације у унапређењу здравља. Теорије и модели понашања према 

здрављу; Планирање  комуникације и развијање стратегије комуникације; Развијање концепта, 

порука и материјала за кампању; Имплементирање кампања у области здравља; Евалуација кампања 

у промоцији здравља. 

Семинари: Примери мас медијских кампања у промоцији здравља; Планирање евалуације мас 

медијске кампање; Предлози за унапређење на основу исходне евалуације. 

Практична настава: Вежбе и домаћи задатак: Прикупљање података о циљној популацији; 

Планирање израде, дистрибуције, промоције и процесне евалуације; Претестирање концепта, порука 

и материјала за кампању; Рад са медијима; Дизајнирање кампање у области промоције здравља; 

Презентација кампање. 
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Број часова активне наставе: 

30 

Теоријска настава: 

14 

Практична настава: 

16 

Методе извођења наставе 

Настава се одвија по принципу комбинованог електронског учења и рада у учионици (енгл. blendеd 

learning). Предавања, вежбе, форум дискусије, домаћи задаци, аудиовизуелни материјал, семинарски 

рад. 

Оцена знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе поена Завршни испит  поена 

активност у току предавања 10 писмени испит – практични испит 70 
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практична настава 10 усмени испт / 

колоквијум-и / ..........  

семинар-и 10   

 


